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CHAPITRE	  II	  	  

APPROCHE	  GLOBALE	  :	  DE	  LA	  GÉOLOCALISATION	  AUX	  «	  LOCATIVE	  
MEDIA	  ».	  

Les	   pratiques	   artistiques	   liées	   aux	   technologies	   de	   géolocalisation	   se	   situent	  
donc	  au	  sein	  d’un	  paysage	  complexe	  et	  foisonnant	  qui	  entrelace	  divers	  domaines	  et	  
leur	  épaisseur	  historique,	  technique,	  sociale	  et	  symbolique.	  Si	   l’enjeu	  principal	  de	  
ce	  travail	  est	  de	  questionner	   les	  arts	  des	   locative	  media	  dans	  une	  perspective	  qui	  
recentre	   le	   corps	   dans	   le	   champ	   de	   la	   culture	   numérique	   et	   d’en	   évaluer	   les	  
conséquences	  ontologiques,	   il	  ne	  peut	  s’accomplir	  sans	  reposer	  sur	  un	  socle	  plus	  
général	  qui	  délimite	   les	   termes	  d’une	  approche	  globale	  de	  ces	  pratiques.	  Or,	   il	   se	  
trouve	   qu’en	   regard	   de	   leur	   caractère	   émergent,	   la	   littérature	   les	   concernant	   est	  
éparse	  et	  morcelée,	  peu	  relayée	  par	  les	  circuits	  traditionnels	  de	  publication,	  et	  ne	  
fait	   l’objet,	   au	   moment	   où	   s’écrivent	   ces	   lignes,	   que	   de	   très	   peu	   d’ouvrages	   et	  
documents	   de	   référence	   sur	   le(s)quel(s)	   s’appuyer	   pour	   construire	   notre	  
argumentation.	  

D’autre	  part,	   le	  paysage	  référentiel	  des	  arts	  des	   locative	  media	  se	  complète	  par	  
une	   multitude	   de	   courts	   articles,	   pour	   beaucoup	   rédigés	   par	   les	   artistes	   eux-‐
mêmes,	  qui	  proposent	  de	  désigner	   ces	  pratiques	  au	   sein	  d’un	   cadre	   théorique	  et	  
formel.	  	  Ces	  articles	  ont	  parfois	  été	  publiés	  dans	  des	  revues	  et	  sont	  accessibles	  en	  
ce	   sens	   selon	   un	   mode	   de	   diffusion	   relativement	   structuré	   mais	   ne	   sont	  parfois	  
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disponibles	  que	  sur	  les	  sites	  de	  leurs	  auteurs	  et	  demeurent	  dans	  ce	  cas	  difficiles	  à	  
repérer.	  Il	  nous	  a	  par	  conséquent	  semblé	  nécessaire,	  au	  vue	  de	  cette	  dispersion	  et	  
dans	   le	   but	   de	   les	   partager	   comme	   préalable	   à	   toute	   analyse	   plus	   approfondie,	  
d’esquisser	   ce	  que	  pourrait	   être	   les	  bases	  d’une	  culture	  et	  d’un	   langage	   commun	  
des	  arts	  des	  locative	  media.	  	  

Ce	   socle	   commun	   est	   édifié	   à	   partir	   de	   trois	   approches	   successives	   :	   une	  
approche	   définitionnelle,	   qui	   procède	   davantage	   d'une	   résistance	   à	   elle-‐même,	  
contre	   toute	   fermeture	   du	   sens	   ;	   une	   approche	   généalogique	   qui	   permet	   de	  
dégager	   les	   éléments	   fondateurs	   d'une	   ontologie	   des	   locative	   media	   ;	   et	   une	  
approche	   esthétique	   et	   discursive	   qui	   a	   pour	   objet	   d'en	   baliser	   le	   paysage	   ou	  
domine	   encore	   le	   flou	   et	   l'incertain	   et	   de	   rendre	   plus	   consistante	   la	   matière	   où	  
tracer,	  entre	  réseaux	  et	  territoires,	  les	  cheminements	  du	  corps.	  

L’intention,	   aussi	   simplement	   prononcée	   d’une	   approche	   globale	   des	   locative	  
medias,	   pose	   d’emblée	   une	   question	   d’ordre	   terminologique.	   Comme	   toutes	  
pratiques	   en	   devenir,	   celles	   que	   l’on	   désigne	   ici	   faute	   de	   mieux	   par	   «	  arts	   des	  
locative	  media	  »	  se	  retrouvent	   ici	  et	   là	   sous	  des	   terminologies	  différentes	  comme	  
«	  pratiques	   artistiques	   de	   la	   géolocalisation	  »,	   «	  art	   géolocalisé	  »	   ou	   «	  art	   de	   la	  
géolocalisation	  »,	   ou,	   de	   façon	   plus	   directe	   «	  locative	   media	  ».	   Ce	   phénomène	  
d’ajustement	   terminologique	   relève	   du	   même	   processus,	   d’ailleurs	   toujours	   à	  
l’œuvre,	   qui	   a	   morcelé	   les	   pratiques	   des	   arts	   numériques	   sous	   différentes	  
appellations	  désignant	  plus	  ou	  moins	  le	  même	  objet.	  Cependant,	  cette	  fluctuation	  
terminologique	   ne	   relève	   pas	   que	   d’une	   question	   de	   style	   car	   elle	   recouvre	   en	  
partie	  une	  fluctuation	  du	  sens	  de	  l’objet	  que	  l’on	  cherche	  à	  circonscrire	  et	  permet	  
aussi,	  par	  comparaison	  de	  ses	  différents	  avènements	  d’en	  cerner	   les	  nuances,	   les	  
effets	   de	   distance	   et	   de	   recouvrement	   dans	   la	   proximité	   des	   approches,	   d’en	  
identifier	   les	   lignées	   et	   les	   origines	   spécifiques.	  Dans	   le	   cas	   des	   arts	   des	   locative	  
media,	   ces	   fluctuations	   terminologiques	   sont	   particulièrement	   sensibles	   dans	   le	  
sens	   où,	   d’une	   part,	   le	   terme	   même	   de	   «	  locative	   media	  »	   a	   été	   forgé	   dans	   un	  
contexte	  artistique	  pour	  se	  répandre	  ensuite	  dans	  une	  sphère	  médiatique	  élargie,	  
nous	  contraignant	  ainsi	  paradoxalement	  aujourd’hui	  à	  lui	  adjoindre	  le	  mot	  art	  ;	  et	  
d’autre	   part,	   que	   cette	   terminologie	   spécifique	   se	   démarque	   des	   autres	   en	   ce	  
qu’elle	  ne	  dépend	  pas	  de	  la	  désignation	  de	  la	  technologie	  que	  ses	  pratiques	  mettent	  
en	  œuvre.	  En	   s’en	  éloignant,	   elle	   tend	  ainsi	   à	   recouvrir	  un	   champ	  beaucoup	  plus	  
vaste	   et	   ouvert	   que	   la	   seule	   mise	   en	   œuvre	   artistique	   des	   technologies	   de	  
géolocalisation.	   C’est	   pourquoi	   il	   convient,	   afin	   de	   définir	   aussi	   précisément	   que	  
possible	  notre	  objet	  d’étude,	  de	  franchir	  la	  distance	  qui	  sépare	  les	  technologies	  de	  
géolocalisation	  des	  «	  locative	  media	  ».	  	  
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DÉFINITIONS	  

En	  tant	  que	  champ	  émergent,	  les	  locative	  media,	  ainsi	  qu’ils	  se	  désignent	  depuis	  
une	   dizaine	   d’années,	   ne	   disposent	   pas	   d’une	   définition	   de	   référence	   qui	  
remporterait	   l’adhésion	   commune.	   Bien	   que	   le	   temps	   et	   les	   pratiques	   solidifient	  
peu	  à	  peu	  la	  notion,	  les	  remarques	  de	  Drew	  Hemment	  formulées	  en	  2004	  à	  ce	  sujet	  
demeurent	  recevables	  aujourd’hui	  :	  	  

It	   is	  too	  early	  to	  offer	  a	  topology	  of	   locative	  media	  arts,	  however,	  or	  to	  tie	  
the	  field	  down	  with	  strict	  definitions	  or	  borders.	  While	  artists	  such	  as	  Masaki	  
Fujihata	  (JP),	  Teri	  Rueb	  (CN)	  and	  Stefan	  Schemat	  (DE)	  have	  been	  producing	  
work	  in	  this	  area	  for	  many	  years,	  more	  widely	  there	  have	  been	  only	  a	  handful	  
of	  fully	  realised	  locative	  art	  works,	  with	  many	  projects	  remaining	  in	  the	  beta	  
stage	  if	  not	  still	  on	  the	  drawing	  board.	  We	  have	  not	  yet	  reached	  the	  point	  at	  
which	  the	  technology	  disappears	  -‐	  all	  too	  often	  the	  tendency	  is	  to	  focus	  on	  the	  
technology	   and	   tools	   rather	   than	   the	   art	   or	   content.	   A	   coherent	   discourse	  
around	   locative	   art	   is	   only	   starting	   to	   emerge,	   and	   it	   is	   common	   to	   find	  
different	   artists	   speak	   of	   or	   engage	   in	   a	   similar	   set	   of	   interests,	   without	  
referencing	   other	   works	   in	   the	   field	   or	   contextualising	   their	   own	   practice.	  
These	   points	   illustrate	   not	   a	   defect	   or	   shortcoming	   but	   that	   the	   locative	  
project	   is	   in	   a	   condition	   of	   emergence,	   an	   embryonic	   state	   in	   which	  
everything	  is	  still	  up	  for	  grabs,	  a	  zone	  of	  consistency	  yet	  to	  emerge98.	  

Il	  est	  trop	  tôt	  pour	  offrir	  une	  typologie	  des	  Locative	  Media	  Arts,	  ou	  de	  lier	  le	  
champ	  avec	  des	   frontières	  bien	   circonscrites.	  Alors	  que	  des	  artistes	   comme	  
Masaki	   Fujihata,	   Teri	   Rueb	   et	   Stefan	   Schemat	   travaillent	   dans	   ce	   domaine	  
depuis	  des	  années,	  plus	  largement	  il	  y	  a	  seulement	  eu	  une	  poignée	  de	  projets	  
complétement	  réalisés	  dans	  ce	  domaine,	  avec	  beaucoup	  de	  projet	  qui	  restent	  
à	  un	   stade	  basique	   s'ils	   n'en	   sont	  pas	   au	   carton	   à	  dessin.	  Nous	  n'avons	  pas	  
encore	  atteint	  le	  point	  où	  la	  technologie	  	  disparaît	  -‐	  trop	  souvent	  la	  tendance	  
est	  de	  viser	   la	  technologie	  et	   les	  outils	  plutôt	  que	  sur	   l'art	  et	   le	  contenu.	  Un	  
discours	  cohérent	  sur	  les	  «	  arts	  locatifs	  »	  commence	  seulement	  à	  émerger	  et	  
il	  est	  courant	  de	  trouver	  différents	  artistes	  qui	  parlent	  ou	  sont	  engagés	  dans	  
des	  pratiques	  de	  ce	  type	  sans	  référencer	  d'autres	  travaux	  dans	  le	  domaine	  ou	  
contextualiser	  leur	  propre	  pratique.	  Ce	  point	  n'illustre	  pas	  un	  défaut	  mais	  le	  
fait	   que	   les	   projets	   locatifs	   sont	   émergents,	   à	   un	   stade	   embryonnaire	   dans	  
lequel	  tout	  est	  disponible,	  une	  zone	  de	  consistance	  prête	  à	  émerger.	  	  

S’il	   est	   admis	   que	   cette	   condition	   de	   champ	   émergent	   contribue	   à	   rendre	  
complexe	  toute	  entreprise	  de	  définition,	  elle	  est	  aussi	  pour	  partie	  ce	  qui	  permet	  de	  
susciter	   l’intérêt	   pour	   les	   locative	  media	   en	   tant	   qu’espace	   exploratoire	   dont	   les	  
artistes	   se	   font	   les	   pionniers.	   Le	   champ	   des	   locative	   media	   ne	   peut	   en	   effet	   se	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
98. HEMMENT,	  Drew,	  Locative	  Arts,	  in	  LEONARDO,	  vol.39,	  N°4,	  p.	  348-‐355,	  2006.	  
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définir	  en	  dehors	  de	  son	   incomplétude	  et	  de	  son	  caractère	  émergent.	  Les	   termes	  
«	  possibilité	  »,	  «	  possible	  »	  ou	  «	  potentiel	  »	  sont	  fréquemment	  utilisés	  pour	  rendre	  
compte	   de	   pratiques	   dont	   les	   manifestations	   actuelles	   sont	   celles	   d’un	   stade	   de	  
développement	  premier	  qui	  s’inscrivent	  avant	  tout	  dans	  leur	  devenir.	  	  

Ainsi,	  dans	  le	  même	  texte,	  Drew	  Hemment	  écrit	  :	  	  

Artists	   are	   responding	   to	   the	   technical	   possibilities	   of	   location-‐aware,	  
networked	  media	  by	  asking	  what	  can	  be	  experienced	  now	  that	  could	  not	  be	  
experienced	   before,	   in	   some	   cases	   producing	   more-‐or-‐less	   conventional	  
artistic	   representations	   using	   location	   data,	   in	   others	   playing	   with	   the	  
possibilities	  of	  the	  media	  itself.	  The	  exploratory	  movements	  of	  locative	  media	  
lead	   to	   a	   convergence	   of	   geographical	   and	   data	   space,	   reversing	   the	   trend	  
towards	   digital	   content	   being	   viewed	   as	   placeless,	   only	   encountered	   in	   the	  
amorphous	  and	  other	  space	  of	  the	  internet.	  (…)	  

	  «	  Les	   artistes	   répondent	   aux	   possibilités	   techniques	   des	   médias	  
géolocalisés	   connectés	   en	   se	   demandant	   ce	   qui	   pourrait	   être	   expérimenté	  
maintenant	  qui	  ne	  l'avait	  pas	  encore	  été,	  dans	  certains	  cas	  en	  produisant	  des	  
représentations	   artistiques	   plus	   ou	   moins	   conventionnelles	   utilisant	   des	  
données	  de	   localisation,	  dans	  d'autres	   jouant	  avec	   les	  possibilités	  du	  media	  
lui-‐même.	   Le	   mouvement	   exploratoire	   des	   Locative	   Media	   tend	   vers	   une	  
convergence	  de	  l'espace	  géographique	  et	  de	  l'espace	  de	  données,	  renversant	  
la	   tendance	   selon	   laquelle	   le	   numérique	   est	   perçu	   comme	   sans	   lieu,	   qui	   se	  
rencontre	   seulement	   dans	   l'anamorphose	   et	   autre	   espaces	   sur	   l'internet.	  
(…)	  »	  

De	  même,	  pour	  rendre	  compte	  de	  sa	  pièce	  Location	  Location	  Location	  [GOMES	  3],	  
Pete	   Gomes	   rédige	   un	   court	   texte	   uniquement	   composé	   de	   questions	   qui	  
interrogent	  le	  devenir	  des	  locative	  media	  :	  	  

	  Immersed	   in	  an	   invisible	  datacloud	  of	   the	   future	   :	  Will	   it	  change	  the	  way	  
we	   feel?	  Will	   it	   change	   the	   way	  we	   remember?	  Will	   it	   change	   the	   way	  we	  
move?	  Will	  it	  change	  the	  way	  we	  look	  ?	  Will	  it	  change	  the	  way	  we	  walk?	  Will	  
it	   change	  where	  we	  walk?	  Will	   it	   change	   the	  way	  we	   think	   of	   our	   physical	  
world?	  99	  

	  Immergés	  dans	  le	  nuage	  de	  données	  invisible	  du	  futur	  :	  Changerons	  nous	  
notre	   façon	   d’être	  ?	   Changerons	   nous	   notre	   façon	   de	   nous	   souvenir	  ?	  
Changerons	   nous	   notre	   façon	   de	   bouger	  ?	   Changerons	   nous	   notre	   façon	   de	  
marcher	  ?	   Cela	   changera-‐il	   là	   où	   nous	   marchons	  ?	   Cela	   changera-‐t-‐il	   notre	  
façon	  de	  penser	  le	  monde	  physique	  ?	  	  

Esther	   Polak	   est	   l’une	   de	   celle	   qui	   énonce	   le	   plus	   clairement	   cet	   état	   et	   son	  
intérêt	   direct	   pour	   la	   nouveauté	   du	   médium.	   Dans	   un	   article	   consacré	   à	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
99. Site	  de	  l’auteur,	  [http://www.mutantfilm.com/node/31]	  
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Nomadicmilk	   [POLAK	  2],	   	   elle	   compare	   son	   stade	   de	   développement	   à	   celui	   de	   la	  
photographie	  au	  moment	  de	  son	  invention	  :	  	  

	  The	   newness	   of	   the	   medium	   is	   very	   important	   to	   me.	   To	   see	   this	   in	   a	  
perspective	  that	  makes	  sense,	  I	   like	  to	  compare	  the	  radical	  new	  possibilities	  
of	   GPS	  data	   collection	   and	   visualization	  with	   the	   invention	   of	   photography	  
around	  1825-‐1838.	  It	  fascinates	  me	  to	  have	  the	  opportunity	  to	  witness	  a	  new	  
visualization	  tool	  acquire	  a	  place	  in	  the	  world.	  During	  this	  process	  one	  could	  
argue	   that	   all	   visualization	   tools	   undergo	   a	   comparable	   evolution:	   from	   a	  
representation	  of	  the	  world	  that	  is	  as	  realistic	  as	  possible,	  towards	  a	  fictional	  
story-‐telling	   tool,	   to	   finally	   becoming	   a	   medium	   for	   autonomous	  
representation	  and	  art.	  	  Let	  us	  assume	  for	  a	  moment	  that	  this	  evolution	  might	  
also	  take	  place	  with	  GPS	  data	  visualization.	  If	  that	  is	  the	  case,	  it	  is	  now	  in	  an	  
extreme	   early	   stage.	   Working	   with	   GPS	   data	   means	   that	   I	   have	   the	  
opportunity	   to	   make	   evolutionary	   giant	   steps	   within	   the	   medium	   with	  
relative	  ease100.	  

La	  nouveauté	  du	  médium	  est	  très	  importante	  pour	  moi.	  Pour	  replacer	  cela	  
dans	   une	   perspective	   qui	   fait	   sens,	   j’aime	   bien	   comparer	   les	   possibilités	  
radicalement	   nouvelles	   de	   la	   collecte	   et	   de	   la	  visualisation	   de	   données	  GPS	  
avec	   l’invention	   de	   la	   photographie	   vers	   1825-‐1838.	   Je	   trouve	   fascinant	  
d’avoir	  l’opportunité	  de	  voir	  comment	  un	  nouvel	  outil	  de	  visualisation	  prend	  
sa	   place	   dans	   le	   monde.	   Au	   vu	   de	   ce	   processus,	   on	   peut	   dire	   que	   tous	   les	  
outils	   de	   visualisation	   suivent	   une	   évolution	   comparable	  :	   d’abord	  outils	   de	  
représentation	   du	  monde	   la	   plus	   réaliste	   possible,	   puis	   outils	   de	   narration	  
fictionnelle,	   ils	  deviennent	  enfin	  un	  medium	  de	  représentation	  autonome	  et	  
un	  art.	  Supposons	  un	  moment	  que	  cette	  évolution	  soit	  celle	  de	  la	  visualisation	  
des	   données	   GPS.	   Dans	   ce	   cas,	   nous	   en	   sommes	   à	   un	   stade	   extrêmement	  
précoce.	   Travailler	   avec	   les	   données	   GPS	   signifie	   que	   j’ai	   l’opportunité	  
d’évoluer	  dans	  le	  médium	  à	  pas	  de	  géant	  avec	  une	  relative	  aisance.	  	  

Si	  la	  définition	  des	  locative	  media	  est	  encore	  instable	  et	  fluctuante,	  son	  ontologie	  
artistique	   posée	   en	   terme	   d’autonomie	   l’est	   encore	   davantage	   au	   vu	   de	   son	  
processus	  de	  développement.	  Dans	  le	  même	  texte,	  Esther	  Polak	  se	  demande	  si	  ce	  
medium	  «	  pourra	  tenir	  sur	  ses	  propres	  pieds	  »,	  s’il	  aura	  «	  de	  la	  valeur	  en	  lui-‐même,	  
par	   sa	   propre	   expression	  »	   et	   devenir	   ainsi	   un	   véritable	   médium	   artistique	   par	  
lequel	   les	   données	   de	   localisation	   écrirons	   d’elles-‐mêmes	   des	   histoires	   ou	   des	  
«	  poésies	  de	  données	  spatio-‐temporelles	  abstraites101.	  »	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
100. POLAK,	   Esther,	   ElasticMapping	  :	   Implications	   of	   a	   GPS	   drawing	   robot	   in	   times	   of	   locative	  
media,	  ISEA	  2009.	  
101. «	  That	  brings	  me	   to	  another	  aspect	   that	   I	   am	  very	  curious	  about,	   and	   that	  might	  be	  even	  
more	  relevant	  from	  an	  artistic	  point	  of	  view.	  This	  is	  whether	  GPS	  data	  will	  develop	  as	  a	  mature	  
medium	  that	  can	  stand	  on	  its	  own	  feet:	  that	  can	  have	  value	  just	  by	  itself,	  by	  its	  own	  expression:	  
be	  an	  representational	  or	  artistic/poetic	  tool	  for	  expression:	  Will	  we	  soon	  become	  so	  literate	  in	  
personal/subjective	  mapping	   that	  pure	   location	  data	  can	   tell	   stories	  or	  be	  used	   to	  write	  rather	  
abstract	  spatial-‐temporal	  data-‐poetry?	  »,	  ibid.	  
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La	  définition	  de	  ce	  terme	  ne	  se	  constitue	  actuellement	  qu’au	  sein	  d'un	  agrégat	  de	  
définitions	  éparses	  élaborées	  aussi	  bien	  par	   les	  artistes	  qui	   les	  mettent	  en	  œuvre	  
que	   par	   les	   théoriciens	   qui	   les	   observent.	   Elle	   se	   forme	   au	   sein	   d'un	   espace	  
sémantique	   qui	   diffuse	   une	   constellation	   de	   concepts	   et	   d'usages	   à	   partir	   d'un	  
espace	  commun	  qui	   les	  désigne	  d'abord	  comme	  un	  média	  de	  communication	  qui	  
utilise	   les	   technologies	   de	   géolocalisation	   et	   dont	   l'usage	   est	   spécifiquement	  
déterminé	  en	  fonction	  de	  sa	  relation	  à	  un	  lieu.	  	  

Naomi	  Spellman	  les	  définit	  ainsi,	  à	  partir	  de	  leur	  usage	  artistique	  :	  	  

Locative	  Media	  uses	   telecommunications	  and	  navigational	   tools	   to	  deliver	  
media	  and	  information	  spatially	  in	  order	  to	  create	  an	  alternate	  experience	  of	  
a	   particular	   site.	   [...]	   Artists	   are	   using	   these	   new	   tools	   and	   location-‐aware	  
media	  to	  renegotiate	  how	  communication,	  navigation,	  and	  big	  data	  are	  played	  
out	  in	  space102.	  	  

Les	   locative	   media	   utilisent	   les	   outils	   de	   télécommunication	   et	   de	  
navigation	  pour	  délivrer	  des	  informations	  spatiales	  dans	  le	  but	  de	  créer	  des	  
expériences	   alternatives	   d'un	   site	   particulier.	   [...]	   Les	   artistes	   utilisent	   ces	  
nouveaux	   outils	   [...]	   pour	   renégocier	   comment	   la	   communication,	   la	  
navigation	  et	  les	  flux	  de	  données	  ont	  lieu	  dans	  l'espace.	  	  

Mais	   la	   plupart	   des	   définitions	   sont	   plurielles	   et	   ne	   sauraient	   se	   contenter	  
d'enjeux	  purement	  fonctionnels,	  révélant	  en	  ce	  sens	  la	  pluridisciplinarité	  de	  leurs	  
usages	  et	  la	  multiplicité	  des	  concepts	  qu'ils	  convoquent	  et	  relient	  entre	  eux.	  Ainsi	  
pour	  Daniel	   Sciboz,	   ce	   terme	   recouvre	  «	  un	  ensemble	  de	   concepts	  dont	   la	  notion	  
commune	   pourrait	   être	   la	   relation	   spatio-‐temporelle	  »	   ou	   désigne,	   selon	   Ben	  
Russel	   «	  beaucoup	   de	   choses	  »	   parmi	   lesquelles	   se	   distinguent	   une	   approche	   de	  
l'ordre	  du	  sensible	  et	  de	  la	  perception	  des	  lieux	  liée	  à	  la	  question	  de	  l'hybridation	  
des	   espaces	   physiques	   et	   des	   espaces	   numériques,	   une	   approche	   plus	  
communicationnelle	  qui	  interroge	  les	  nouveaux	  modèles	  	  d'interaction	  sociale,	  une	  
approche	   politique	   de	   la	   société	   de	   surveillance,	   une	   approche	   scientifique	   et	  
prospective	   des	   technologies	   de	   communication	   mobiles,	   ainsi	   qu'une	   approche	  
critique	  et	  épistémologique	  :	  

Le	   principe	   de	   (géo)localisation	   a	   acquis	   depuis	   quelques	   années	   une	  
importance	  sans	  cesse	  grandissante	  dans	  l’art	  contemporain	  et	  les	  nouveaux	  
médias.	  Élargi	  au	  domaine	  de	  l’information	  dans	  l’expression	  locative	  media	  il	  
recouvre	   aujourd’hui	   un	   ensemble	   de	   concepts	   dont	   la	   notion	   commune	  
pourrait	   être	   la	   relation	   spatio-‐temporelle.	   Il	   désigne	   par	   exemple	   de	   façon	  
nouvelle	  une	   forme	  de	   sensation	  et	  de	  perception	   consciente	   singulière	  qui	  
relie	  l’individu	  aux	  lieux	  qu’il	  parcourt.	  Par	  extension,	  la	  localisation	  est	  aussi	  
associée	   à	   toute	   forme	   de	   réflexion,	   d’exploration	   et	   de	   représentation	   des	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
102. SPELLMAN,	   Naomi,	   The	   Performative	   and	   the	   Political	   in	   the	   Context	   of	   Locative	   Media,	  
American	   Association	   for	   Geographers	   Conference,	   Chicago,	   Illinois,	   12	   mars	   2006.	  
[http://34n118w.net/homecontents/AAG_Mashup.rtf]	  
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nouveaux	  modes	  d’échanges	  sociaux	  et	  de	  communications	  présents	  dans	  la	  
société	   en	   réseaux,	   et	   fait	   référence	   au	   contrôle	   des	   territoires	   et	   aux	  
infrastructures	   de	   (télé)surveillance.	   Enfin,	   il	   s’applique	   de	   façon	   plus	  
générale	   à	   un	   ensemble	   d’analyses	   critiques,	   de	   recherches	   et	   de	   travaux	  
relatifs	  au	  développement	  des	  technologies	  mobiles103.	  

	  Locative	  media	   is	  many	   things:	   A	   new	   site	   for	   old	   discussions	   about	   the	  
relationship	  of	  consciousness	  to	  place	  and	  other	  people.	  A	  framework	  within	  
which	  to	  actively	  engage	  with,	  critique,	  and	  shape	  a	  rapid	  set	  of	  technological	  
developments.	   A	   context	   within	   which	   to	   explore	   new	   and	   old	   models	   of	  
communication,	  community	  and	  exchange.	  A	  name	  for	  the	  ambiguous	  shape	  
of	  a	  rapidly	  deploying	  surveillance	  and	  control	  infrastructure104.	  

Les	  locative	  media	  sont	  beaucoup	  de	  choses	  :	  un	  nouveau	  terrain	  pour	  des	  
discussions	  anciennes	  à	  propos	  de	   la	  relation	  entre	   la	  conscience,	  un	   lieu	  et	  
les	  autres.	  Un	  cadre	   critique	  dans	   lequel	   s'engager	  activement,	   et	   concevoir	  
rapidement	   des	   développements	   techniques.	   Un	   contexte	   dans	   lequel	  
explorer	   de	   nouveaux	   et	   d'anciens	   modèles	   de	   communication,	   de	  
communauté	  et	  d'échange.	  Un	  nom	  pour	   la	   forme	  ambiguë	  du	  déploiement	  
rapide	  des	  infrastructures	  de	  contrôle	  et	  de	  surveillance.	  	  

Locative	   Media	   are	   communication	   media	   tightly	   linked	   or	   related	   or	  
“overlayed”	  onto	  physical	  locations;	  in	  other	  words	  they	  could	  be	  considered	  
ICT	  systems	  which	  somehow	  relate	  digital	  information	  to	  physical	  space	  so	  as	  
to	   support	   the	   storage	   and	   retrieval	   of	   information	   in	   relation	   to	  particular	  
locations	   thus	   triggering	   real	   (but	   digitally	   enhanced)	   social	   activities	   and	  
interactions	  in	  a	  physical,	  digital	  or	  hybrid	  environmental	  context105.	  

	  Les	  Locative	  Media	  sont	  des	  medias	  de	  communication	  étroitement	  liés	  ou	  
apparentés	   ou	   «	  superposés	  »	   aux	   lieux	   physiques	   ;	   en	   d'autres	   mots	   ils	  
peuvent	  être	  considérés	  comme	  des	  systèmes	  ICT	  qui	  relie	  en	  quelque	  sorte	  
l'information	  numérique	  à	  l'espace	  physique	  de	  façon	  à	  supporter	  le	  stockage	  
et	   la	   récupération	   d'informations	   en	   relation	   à	   des	   lieux	   spécifiques,	  
déclenchant	   ainsi	   des	   activités	   sociales	   réelles	   (mais	   numériquement	  
augmentées)	  et	  des	  interactions	  dans	  un	  contexte	  environnemental	  physique,	  
numérique	  ou	  hybride.	  	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
103. SCIBOZ,	   Daniel,	   Positioning	   System	   Exploration,	   Pratiques	   d’espaces	   et	   géolocalisation	   dans	  
l’art	  et	  les	  nouveaux	  médias,	  Mémoire	  de	  recherche,	  Master	  2	  Arts	  Plastiques	  -‐	  Théorie	  et	  pratique	  
de	  l’art	  contemporain	  et	  des	  nouveaux	  médias,	  Université	  Paris	  8,	  Vincennes	  –	  Saint-‐Denis,	  UFR	  
Arts,	  sept.	  2006,	  p.	  6.	  	  	  
104. RUSSEL,	  Ben,	  TCM	  Online	  Reader	  Introduction,	  RIXC,	  2004	  
105. RUSSEL,	   Ben,	   	   Yasmin,	   «	  locative	   media	   art	  »,	   discussion	   initiée	   le	   3	   déc.	   2007.	  
[http://turbulence.org/blog/2007/11/29/yasmin-‐locative-‐media-‐art/].	  
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[…]	  we	  would	   suggest	   that	   the	   locative	  media	   that	   is	   of	  most	   immediate	  
concerns	  is	  that	  made	  by	  those	  who	  create	  experiences	  that	  take	  into	  account	  
the	  geographic	  locale	  of	  interest,	  typically	  by	  elevating	  that	  geographic	  locale	  
beyond	  its	  instrumentalized	  status	  as	  a	  'latitude	  longitude	  coordinated	  point	  
on	   earth'	   to	   the	   level	   of	   existential,	   inhabited,	   experienced	   and	   lived	   place.	  
These	  locative	  media	  experiences	  may	  delve	  	  "into"	  the	  historical	  surface	  of	  a	  
space	   to	   reveal	   past	   events	   or	   stories	   (whether	   fictional,	   confessional	   or	  
standing	  on	  consensus	  as	  factual).	  Locative	  media	  experiences	  may	  also	  cross	  
space,	  connecting	  experiences	  across	  short	  or	   long	  geographic,	  experiential,	  
or	  temporal	  distances.	  At	   its	  core,	   locative	  media	   is	  about	  creating	  a	  kind	  of	  
geospatial	   experience	  whose	   aesthetics	   can	  be	   said	   to	   rely	   upon	   a	   range	   of	  
characteristics	  ranging	  from	  the	  quotidian	  to	  the	  weighty	  semantics	  of	   lived	  
experience,	  all	  latent	  within	  the	  ground	  upon	  which	  we	  traverse106.	  

«	  […]	   nous	   dirions	   que	   la	   préoccupation	   la	   plus	   immédiate	   des	   locative	  
media	   est	   constituée	   par	   ceux	   qui	   créent	   des	   expériences	   qui	   prennent	   en	  
considération	   l’intérêt	   du	   lieu	   géographique,	   précisément	   en	   élevant	   cet	  
endroit	  au	  delà	  de	  son	  statut	  instrumentalisé	  comme	  un	  «	  point	  de	  latitude	  et	  
de	   longitude	   sur	   terre	  »	   vers	   le	   niveau	   existentiel	   des	   lieux	   habités,	  
expérimentés	  et	  vivants.	  Ces	  expériences	  des	  locative	  media	  peuvent	  creuser	  
«	  dans	  »	   la	   surface	   historique	   d’un	   espace	   pour	   révéler	   ses	   événements	  
passés	   ou	   ses	   histoires	   (qu’elles	   soient	   fictives,	   intimes	   ou	   factuellement	  
consensuelles).	   Les	   expériences	   de	   locative	   media	   peuvent	   aussi	   traverser	  
l’espace,	   connecter	   les	   expériences	   sur	   des	   distances	   géographiques,	  
concrètes	  et	  temporelles	  courtes	  ou	  longues.	  Fondamentalement,	  les	  locative	  
media	   recouvrent	   la	   création	   d’une	   sorte	   d’expérience	   géospatiale	   dont	   on	  
peut	  dire	  que	  l’esthétique	  repose	  sur	  une	  série	  de	  caractéristiques	  allant	  du	  
quotidien	  aux	  sens	  plus	  substantiels	  de	  l’expérience	  vécue	  qui	  reposent	  tous	  
sur	  le	  thème	  sous-‐jacent	  des	  sols	  que	  nous	  traversons	  ».	  

Ainsi,	   la	   nature	   même	   de	   l'objet	   désigné	   par	   le	   terme	   est	   indéterminée,	  
manipulée	  en	   fonction	  de	  points	  de	  vues	  disciplinaires	  ou	  d'approches	  différents	  
comme	   un	   objet	   fluctuant,	   entre	   technologie	   de	   médiation	   et	   champ	   de	   pensée.	  
Anne	   Galloway	   résorbe	   partiellement	   ce	   flou	   sémantique	   en	   réservant	   le	   terme	  
«	  locative	  media	  »	   au	  domaine	  de	   la	   création,	   alors	   que	   le	   domaine	  de	   recherche	  
consacré	   aux	   applications	   industrielles,	   commerciales	   ou	   de	   services	   des	  
technologies	  mobiles	   de	   communication	   est	   attribué	   au	   champ	  de	   l'informatique	  
urbaine.	   Mais	   elle	   précise	   dans	   le	   même	   temps,	   la	   porosité	   effective	   de	   ces	  
domaines	   ainsi	   que	   la	   nécessaire	   collaboration	   de	   leurs	   acteurs	   développée	   et	  
maintenue	  dans	  une	  relation	  de	  type	  collaborative.	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
106. BLEECKER,	  Julian,	  KNOWLTON,	  Jeff,	  Locative	  Media:	  A	  Brief	  Bibliography	  And	  Taxonomy	  Of	  Gps-‐
Enabled	  Locative	  Media,	  in	  Leonardo	  Locative	  Media	  Special,	  Vol.	  14	  Issue	  3,	  juillet	  2006.	  
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If	   earlier	   I	   described	   urban	   computing	   as	   the	   domain	   of	   academia	   and	  
industry,	  and	  locative	  media	  as	  the	  domain	  of	  artists	  and	  activists,	  then	  I	  hope	  
that	   I	  have	  also	  done	  something	  to	  muddle	  those	  categories.	   In	   fact,	   I	  might	  
even	   go	   so	   far	   as	   to	   suggest	   that	   there	   is	   no	   research	   and	   development	   in	  
either	  of	  these	  areas	  that	  is	  not	  collaborative.	  If	  artists	  work	  with	  commercial	  
technologies	   (like	   GPS,	   mobile	   phones,	   etc.)	   then	   they	   are	   automatically	  
implicated	   in	   both	   technological	   (i.e.	   military-‐industrial)	   and	   consumer	  
cultures—even	  when	  their	  work	  challenges	  distinctions	  between	  production	  
and	  consumption,	  powerful	  and	  powerless.	  But	  in	  the	  case	  of	  pre-‐competitive	  
technologies,	   like	   all	   the	   examples	   in	   my	   case	   histories,	   relations	   are	   even	  
more	   complex.	   The	   actual	   hardware	   and	   software	   is	   originally	   supplied	   by	  
academia	  or	  industry,	  as	  a	  test	  or	  experiment	  in	  collaboration	  with	  artists,	  in	  
order	   to	   encourage	   and	   enable	   the	   development	   of	   new	   technologies	   and	  
applications	  that	  might	  otherwise	  be	  overlooked	  or	  underestimated.	  In	  other	  
words,	  collaboration	  is—in	  both	  simple	  and	  complex	  ways—how	  ‘innovation’	  
gets	  done107.	  

Si	   j'ai	   décrit	   plus	   haut	   l'informatique	   urbaine	   comme	   un	   domaine	  
académique	  et	  industriel,	  et	  les	  locative	  media	  comme	  le	  domaine	  des	  artistes	  
et	  des	  activistes,	  j'espère	  ne	  pas	  avoir	  contribué	  à	  embrouiller	  ces	  catégories.	  
En	  fait,	  je	  pourrais	  même	  aller	  jusqu'à	  avancer	  qu'il	  n'y	  a	  pas	  de	  recherche	  et	  
de	  développement	  dans	  chacun	  de	  ces	  domaines	  qui	  ne	  soit	  pas	  collaboratif.	  
Si	  les	  artistes	  travaillent	  avec	  des	  technologies	  commerciales	  (comme	  le	  GPS,	  
les	   téléphones	  mobiles,	   etc.)	   alors	   ils	   sont	   automatiquement	   impliqués	   à	   la	  
fois	  dans	  des	  cultures	  technologies	  (par	  ex.	  militaires	  ou	  industrielles)	  et	  de	  
consommateur	   –	   même	   quand	   leur	   travail	   traite	   de	   la	   distinction	   entre	  
production	  et	  consommation,	  puissance	  et	   impuissance.	  Mais	  dans	   le	  cas	  de	  
technologies	  pré-‐compétitives,	  comme	  dans	  tous	  les	  exemples	  de	  mon	  étude	  
de	  cas,	   les	  relations	  sont	  encore	  plus	  complexes.	  Le	  hardware	  et	   le	  software	  
est	  actuellement	  fournit	  par	  l'académie	  ou	  l'industrie,	  comme	  un	  test	  ou	  une	  
expérience	  en	  collaboration	  avec	  des	  artistes,	  dans	  le	  but	  d'encourager	  et	  de	  
permettre	   le	   développement	   de	   nouvelles	   technologies	   et	   applications	   qui	  
auraient	  peut-‐être	  été	  négligées	  ou	   seraient	   restées	   inaperçues.	  En	  d'autres	  
mots,	  la	  collaboration	  est	  –	  à	  la	  fois	  de	  manière	  simple	  et	  complexe	  –	  la	  façon	  
dont	  l'innovation	  se	  fait.	  	  

Si	  l'on	  devait	  ramasser	  l'ensemble	  de	  ces	  définitions	  en	  une	  et	  contribuer	  ainsi	  à	  
l’émergence	  d’une	  définition	  commune,	  elle	  pourrait	  être	  la	  suivante	  :	  	  

Les	  locative	  media	  désignent	  un	  champ	  de	  production	  artistique	  émergent	  de	  la	  
culture	  numérique	  qui	  se	  présente	  sous	   la	   forme	  de	  dispositifs	  mettant	  en	  œuvre	  
les	  technologies	  de	  géolocalisation	  dans	  une	  perspective	  expérimentale	  et	  critique	  

	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  	  
107. GALLOWAY,	   A	   Brief	   History	   of	   the	   Future	   of	   Urban	   Computing	   and	   Locative	   Media,	   op.	   cit.,	  
p.	  23,	  p.	  203.	  	  
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de	  la	  société	  en	  réseau	  et	  de	  ses	  constituants.	  Ils	  révèlent	  autant	  qu'ils	  donnent	  lieu	  
à	   des	   espaces	   hybrides	   issus	   de	   la	   convergence	   de	   l'espace	   géographique	   et	   de	  
l'espace	  des	  données	  numériques,	  induisant	  ainsi	  un	  renversement	  de	  l'inscription	  
a-‐topique	   des	   technologies	   numériques,	   par	   la	   production	   de	   situations	  
perceptives	   et	   sensorielles	   où	   s'éprouve	   le	  mise	   en	   relation	   des	   individus	   et	   des	  
lieux	  qu'ils	  pratiquent	  individuellement	  ou	  collectivement.	  	  

Il	   nous	   semble	   cependant,	   et	  malgré	   cette	   contribution,	   tout	   à	   fait	   légitime	   de	  
préserver	  la	  multiplicité	  de	  ces	  définitions	  et	  d’en	  assumer	  la	  fluctuation.	  Car	  nous	  
pouvons	   en	   effet	   nous	   demander	   si	   la	   résistance	   des	   locative	  media	   à	   se	   définir	  
n’est	  pas	  constituante	  de	  leur	  définition	  elle-‐même,	  autrement	  dit,	  si	  ce	  qui	  définit	  
le	  mieux	  les	  locative	  media	  n’est	  pas,	  justement,	  leur	  instabilité,	  leur	  hétérogénéité	  
et	   le	   refus	   de	   tracer	   des	   lignes	   claires	   entre	   un	   dedans	   et	   un	   dehors.	   Ces	  
caractéristiques	  sont	  d’autant	  plus	  constituantes	  qu’elles	  s’initient	  en	  même	  temps	  
qu’elles	  alimentent	  la	  genèse	  de	  ces	  pratiques	  dans	  toutes	  ses	  dimensions	  :	  celle	  de	  
la	  mise	  en	  œuvre	  effective	  des	  dispositifs,	  celles	  des	  discours	  qui	   l’accompagnent,	  
et	  enfin	  celle	  de	  la	  formation	  du	  terme	  même	  de	  «	  locative	  media	  ».	  La	  genèse	  des	  
locative	  media	  nous	  permet	  de	  les	  saisir	  dans	  une	  perspective	  ontologique	  orientée	  
par	   leur	   engagement	   dans	   une	   sphère	   médiatique	   et	   technologique	   élargie	   qui	  
induit	  d’emblée	  la	  nécessité	  d’un	  rapport	  au	  champ	  critique.	  	  


